[image: 01]Маркетинговое Агентство Step by Step
111033 г. Москва, Золоторожский Вал, д. 32, стр. 2
[image: Untitled-2]тел. (495) 760 50 73  www.step-by-step.ru



	Название отчета
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	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке сухариков.
Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

[bookmark: _Toc473388806][bookmark: _Toc474235997][bookmark: _Toc474236059][bookmark: _Toc474236121][bookmark: _Toc474237058][bookmark: _Toc474237203]Описание типа исследования:
Данный отчет написан по результатам кабинетного исследования. Кабинетное исследование представляет собой вид качественного маркетингового исследования, направленного на поиск и анализ данных, содержащихся в открытых источниках информации.

Выдержки из исследования:
…
· Производство сухариков начиная с 2010 года показывает положительную динамику. За первый квартал 2018 года было уже произведено … тонн продукции.
· Импорт в Россию товаров из группы «сухари, гренки и аналогичные обжаренные продукты» за период 2014 - 2017 составил $......., общим весом …. тонн.
· В структуре импорта по странам (товаров из группы «сухари, гренки и аналогичные обжаренные продукты») на первом месте Финляндия (….%), на втором месте Германия(….%).
· Экспорт из России товаров из группы «сухари, гренки и аналогичные обжаренные продукты» за период 2013 - 2017 составил $....., общим весом …. тонн.
· В структуре экспорта по странам (товаров из группы «сухари, гренки и аналогичные обжаренные продукты») на первом месте ….. (….%), на втором месте …..(….%).
· Оборот внешней торговли сухариками в 2016 году в натуральном выражении составил …..тонн, в стоимостном выражении – …..USD.
· В структуре внешней торговли в натуральном выражении доминировал импорт  - …..%, в стоимостном выражении импорт – …..%. 
· Основной страной-производителем импортных сухариков в 2016 году была ….. На ее долю пришлось …..% производства в натуральном выражении и …..% в стоимостном.
· Крупнейшим производителем импортируемых сухариков является компания …... На долю этой компании приходится ….% импорта сухариков в натуральном выражении и ….% в денежном.
· Лидером среди фирм-экспортеров является …... Данная компания занимает на рынке …..% в натуральном выражении и …..% - денежном.
· По результатам проведенного опроса выяснилось, что ….% иногда покупают сухарики и ….% опрошенных ответили уверенно «да», и лишь ….% совсем не покупают данную продукцию.
…..
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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